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Sugestaode aula: Ensino Fundamental

Jse apublicidadeemclasse

COMUNICACAO

39 do Plural

Propagandas pioneiras

A historia

A histéria da publicidade e da
propaganda, no Brasil, tem inicio ainda
no século 19, quando o
desenvolvimento econémico, baseado
na agroexportacdo, promove um
crescimento urbano capaz de abrigar
diferentes atividades profissionais e
setores de negdcios gue necessitam
comunicar sua existéncia ao mercado.
Os primeiros anulincios aparecem
principalmente nos jornais e se
referem a venda de imdveis, de
escravos, datas de leildes, ofertas de
servicos de artesdos e profissionais
liberais. Ja no inicio do século 20, com
a melhoria do parque gréfico e o
aparecimento das revistas, os
anuncios ganham ilustragdes e cores
e seus textos se tornam mais
objetivos. As primeiras agéncias de
publicidade comegam a parecer a
partir de 1914. Em geral, iniciam como
empresas de anuncios e evoluem para
agéncias como foi o caso da Eclética,

Por Engenheiros do Hawai
Letra: Humberto Gessinger

Corrida pra vender cigarro
Cigarro pra vender remédio
Remédio pra curar a tosse
Tossir, cuspir, jogar pra fora
Corrida pra vender os carros
Pneu, cerveja e gasolina
Cabeca pra usar boné

E professar a fé de quem
patrocina

Eles querem te vender, eles
querem te comprar

Querem te matar (a sede)...eles
querem te sedar

guem sao eles?

quem eles pensdo que sdo?
Corrida contra o reldégio
Silicone contra a gravidade
Dedo no gatilho, velocidade
Quem mente, antes diz a
verdade

Satisfacdo garantida
Obsolescéncia programada

que estava sediada em Sdo Paulo,
cidade que no periodo, da Primeira
Guerra Mundial, ganha outras

agéncias como a Pettinati, Edanée, a
de Valentim Haris e a de Pedro Didier

e Antdnio Vaudagnoti.

Fonte: Faculdade Cdsper Libero
(www.facasper.com.br/pp/site/)

A juventude e o consumo

Pesquisa mostra que jovens

se acham suficientemente criticos
ante a midia

Uma equipe de pesquisadores da
Escola Superior de Propaganda e
Marketing, sob orientacdo de Maria
Aparecida Baccega, acaba de
desenvolver a pesquisa "O impacto
no campo Comunicagdo/Educacdo:
recepcdo de professores e alunos de
Ensino Médio".

A pesquisa revela a tensdo gerada
por um duplo vinculo entre
consumidor e midia, num movimento

MARIA REHDER

maria.rehder@grupoestado.com.br

OJT, em parceriacom o Nucleo de
Comunicacéo e Educacéo da Uni-
versidade de S&o Paulo (NCE-
USP), trazumasugestdodeaulapa-
ra que os professores de Ensino
Fundamental possamdiscutircom
seusalunosainfluénciadapublici-
dade veiculada na tevé voltadas as
criangase adolescentes brasileiros.

Esta atividade foi elaborada por
MariaAparecidaBaccegae Claudia
Bredarioli, respectivamente profes-
sora e especialista da Escola Supe-
riordePropagandae Marketing (ES-
PM),sobsupervisdode IsmardeOli-
veiraSoares, coordenadordoNCE-
USP.

INTRODUCAO
Arealidade contempo-
ranea caracteriza-se pe-
la pluralidade de media-
¢Oes, as quais interferem
na tomada de decisdes dos jovens
enguantoatoressociaiseconsumi-
dores. Em face da grande influén-
ciaexercidasobreaformacaocultu-
ral, social, pessoal e psicoldgicadas
pessoas, sugerimos que os profes-

USP oferecerevista
paraeducadores

Para os educadores do Ensi-

no Fundamental que que-
remaprofundar areflexdao sobreo
usodos meios de comunicacaoe
discussaoemsalade aula,aUSP
disponibiliza gratuitamente o con-
teldo da Revista Comunicacdoe
Educacao, produzida pela Escola
de Comunicacdes e Artes nosite
www.eca.usp.br/comueduc/.Para
assinaraversaoimpressa, é s6
ligar para 0800-7010-0810u aces-
sar o site www.paulinas.org.br.

constante de atragao e repulsa.
Buscando identificar como a
propaganda influencia a formacdo e
a postura sociocultural dos
adolescentes brasileiros, a pesquisa
destaca a perspectiva dos jovens
pesquisados sobre o modo de ver,
pensar e viver apresentado por essas
pecas de comunicacdo, apontando
para um painel multifacetado, com
sintomas de mediacdes que se
produzem entre os universos
especificos dos individuos e as ofertas
da sociedade de consumo.

soresiniciem umdidlogo com seus
alunos, no sentido de conhecerem
melhor o universo de influéncia
dessa modalidade de comunica-
¢ao, para trabalho de desenvolvi-
mento de analise critica da midia
feita por alunos e professores.

OBJETIVO

Apropostadehojesuge-
re a realizagdo de varias
atividades em sala volta-
das ao aprofundamento
do conhecimento da publicidade
veiculada nas tevés e os efeitos que
elas podem causar sobre as deci-

sBes de consumo desses jovens.

ATIVIDADE

Editaréproduziroupre-
parar uma determinada
informacéoaserdivulga-
daemummeiodecomuni-
cacao, selecionando e ordenando
trechos previamente existentes ou
modificandoobraoriginal paraum

determinado publico receptor.
Eaedi¢ao é umadas caracteristi-
casbésicasdaproducdodeumape-
capublicitaria, aqualtem por obje-
tivo o estimulo do receptor para o

Ressalta, por outro lado, que, apesar
de admitirem o apelo da midia, nem
sempre os adolescentes aceitam que
sejam, eles proprios, por ela
influenciados. Admitem, contudo, que
0s outros a sua volta sdo contagiados,
e muito, especialmente pela
propaganda. Admitem o poder de
persuasdo da propaganda, mas
insistem em afirmar sua capacidade
de discernimento em relagao ao
consumo dos produtos e servicos
anunciados. Em outras palavras,
julgam-se criticos.

consumo de uma determinada
oferta.

Essaatividade prop&e um maior
entendimento dos processos en-
volvidosnaproducgdodaspegaspu-
blicitarias e a identificacao de sua
finalidade real, buscando uma mi-
nimizacdo dos efeitos inadequa-
dos da mensagem contida nas pe-
cas publicitarias.

DESENVOLVIMENTO

Solicite a seus alunos
que identifiquem as pe-
casde publicidadeveicu-
ladasemcanaisdetevéna
semana que mais chamaram sua
atencdo. Sugiraque escolhamuma

delas para ser trabalhada.

Distribuacopiasdaletradamusi-
ca3°Plural (cantadapelogrupoEn-
genheirosdo Hawai), divida osalu-
Nos em grupos e peca que eles dis-
cutam o significado da musica a
partir da questdo “Publicidade e
Consumo”.

Aseguir, sugiraaanalise da peca
publicitariaescolhida, consideran-
doas seguintes perguntas:

1) Do que mais gostaram?

2) Do que nédo gostaram?

'Anote

DIVULGAGAO
»

Conheca o historico publicitario da Bombril

Oprofessor que quiserincre-

mentar o plano de aula suge-
rido pelo JTtambém pode levar
paraclasse asimagens das propa-
gandas da Bombril, material que
agucaraacuriosidade dos alunos.

A empresa, por meio do site www.
bombril.com.br disponibiliza a his-
toriadapublicidade do produtodes-
deoseulangamento (1948)euma
entrevistacom Carlos Moreno,
conhecido como “garoto Bombril".

3)O que aprenderam com a peca
publicitaria?

Oriente 0s grupos para que colo-
quem as respostas em cartolina
com cores diferentes. Junte as res-
postas de todos 0s grupos separan-
do-as pelos trés tipos de respostas
dadas.

A seguir, o professor e os alunos
fardo uma leitura dessas respostas,
tema por tema. Pode ocorrer que
um aspecto sejaaceito por umgru-
poerejeitado poroutro. Ofatofacili-
taraumestudocomparadodasres-
postas, permitindoumareflexaoso-
bre o impacto da publicidade em
seu publico.

Para que isso ocorra, sugerimos
que o professor inicie adiscussdo a
partir dos pontos divergentes, pro-
curando, entdo, aproximar as
idéiasparapoderchegaraumacon-
clusdo quanto a terceira questéo: o
queaprenderamcomapecade pro-
paganda/publicidade escolhida e
estudada?

Parafinalizar, discutacomaclas-
se critérios sobre como imaginam
que deve ser a relacdo deles com o
universo representado pelo mun-
dodapublicidade e do consumo.

MULTIPLICANDO
Apos as discussoes, ca-
da grupo podera desen-
volver nova analise, ago-
racompleta, de outras pe-
¢gas citadas, apresentando aos de-
mais as conclusdes a que chega-
ram,visandoaaprofundarumame-
todologia de leitura critica dos
meios de comunicagdo e das pecgas

publicitarias.

Osalunos poderéo também criar
um blog para iniciar uma série de
analises e reflexdes sobre as pegas
publicitarias veiculadas nos de-
mais veiculos de comunicacgéo, in-
cluindoainternet.

OPAPEL DO EDUCADOR
As exigéncias da reali-
dadesocialem que vive-
mos tém motivado mui-
tas escolas a redefinirem
seusprocessoseducativos, nosenti-
dodetrazerparaasaladeaularefle-
x0es visando a leitura critica dos

meios de comunicacao.

N&o poucoseducadorespassam,
ento, a problematizar o contetido
dos meios, mostrando a seus alu-
nos as contradicdes existentes en-

Eles ganham a corrida antes
mesmo da largada

Eles querem te vender, eles
querem te comprar

Querem te matar (de rir),
querem te fazer chorar
quem sao eles?

quem eles pensdo que sdo?
Vender...comprar...vedar os
olhos

Jogar arede...contra a parede
Querem te deixar com sede
Ndo querem te desejar pensar
quem sao eles?

quem eles pensdo que sdo?

Humberto
Gessinger,
vocalista de
Engenheiros
do Havai

INFOGRAFICO/AE

tre os valores hegemonicos da so-
ciedade retratados na midia e as
propostaseducativasdasfamiliase
dasescolas,chegandoadiscutirco-
mo deveriam ser elaborados pro-
gramas midiaticos.

No contextoda‘“educacgéo paraa
comunicagao” é importante falar
para os alunos sobre os efeitos cul-
turais e sociais que o confronto en-
tre as mensagens enviadas pelos
meios de comunicagao e a propos-
ta pedag6gica das escolas gera nos
alunos.
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Osespecialistas do Nucleode Comunicacdo e EducacdodaUSPindicamos sites www.midiati-
va.org.br e http://tver.zip.net como boas fontes de pesquisa para arealizacdo da aula de hoje

Trabalheemsalao
consumo consciente

O Instituto Akatu disponibili-

zaem seu site www.akatu.
org.bracartilha'' Sou Mais Nés'’,
gue propoe, explica e valoriza
acoes cotidianas, concretas e vo-
luntérias de consumo consciente,
com o objetivo de mobilizar o maior
nimero de pessoas possivel parao
desenvolvimento de habitos de
consumo consciente. O educador
pode aproveitar este material para
trabalhar apublicidade em classe,
com énfase no consumo.

CELIA THOME/AE

Vivernos nummun-

doeditado pelami-
dia;s6 oconhecimento
dos processos midiati-
COS Nos permite partici-
par criticamente dele”,

Maria A.Baccega (ESPM)

VisiteoMuseuda
Imagemedo Som

OMuseudalmagemedo

Som, que tem o objetivode
garantirapreservacdo edifusdoda
memodria audiovisual brasileira, é
umaboadicade passeioparaos
alunos do Ensino Fundamental,
antes darealizacdo daatividade
sugerida pelo JT.

Omuseu funcio-

nadetercaado-
mingo, das 12h00
as 20h00. (www.
mis.sp.gov.br)

PIFFER/AE




