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USPoferecerevista
paraeducadores

Trabalheemsalao
consumoconsciente

OInstitutoAkatudisponibili-
zaemseusitewww.akatu.

org.bracartilha“SouMaisNós”,
quepropõe,explicaevaloriza
açõescotidianas,concretasevo-
luntáriasdeconsumoconsciente,
comoobjetivodemobilizaromaior
númerodepessoaspossívelparao
desenvolvimentodehábitosde
consumoconsciente.Oeducador
podeaproveitarestematerialpara
trabalharapublicidadeemclasse,
comênfasenoconsumo.

OMuseudaImagemedo
Som,quetemoobjetivode

garantirapreservaçãoedifusãoda
memóriaaudiovisualbrasileira,é
umaboadicadepasseioparaos
alunosdoEnsinoFundamental,
antesdarealizaçãodaatividade
sugeridapeloJT.

Omuseufuncio-
nadeterçaado-
mingo,das12h00
às20h00.(www.
mis.sp.gov.br)

VisiteoMuseuda
ImagemedoSom

ConheçaohistóricopublicitáriodaBombril
Oprofessorquequiserincre-
mentaroplanodeaulasuge-

ridopeloJTtambémpodelevar
paraclasseasimagensdaspropa-
gandasdaBombril,materialque
aguçaráacuriosidadedosalunos.

Aempresa,pormeiodositewww.
bombril.com.brdisponibilizaahis-
tóriadapublicidadedoprodutodes-
deoseulançamento(1948)euma
entrevistacomCarlosMoreno,
conhecidocomo“garotoBombril”.

MARIAREHDER
maria.rehder@grupoestado.com.br

O JT, emparceriacomoNúcleo de
Comunicação e Educação da Uni-
versidade de São Paulo (NCE-
USP),trazumasugestãodeaulapa-
ra que os professores de Ensino
Fundamentalpossamdiscutircom
seusalunosainfluênciadapublici-
dade veiculada na tevê voltadas às
criançaseadolescentesbrasileiros.

Esta atividade foi elaborada por
MariaAparecidaBaccegaeClaudia
Bredarioli,respectivamenteprofes-
sora e especialista da Escola Supe-
riordePropagandaeMarketing(ES-
PM),sobsupervisãodeIsmardeOli-
veiraSoares,coordenadordoNCE-
USP.

INTRODUÇÃO
Arealidadecontempo-

rânea caracteriza-se pe-
la pluralidade de media-

ções, as quais interferem
na tomada de decisões dos jovens
enquantoatoressociaiseconsumi-
dores. Em face da grande influên-
ciaexercidasobreaformaçãocultu-
ral,social,pessoalepsicológicadas
pessoas, sugerimos que os profes-

soresiniciemumdiálogocomseus
alunos, no sentido de conhecerem
melhor o universo de influência
dessa modalidade de comunica-
ção, para trabalho de desenvolvi-
mento de análise crítica da mídia
feitaporalunoseprofessores.

OBJETIVO
Apropostadehojesuge-

re a realização de várias
atividades em sala volta-

das ao aprofundamento
do conhecimento da publicidade
veiculadanas tevêseosefeitosque
elas podem causar sobre as deci-
sõesdeconsumodesses jovens.

ATIVIDADE
Editaréproduziroupre-

parar uma determinada
informaçãoaserdivulga-

daemummeiodecomuni-
cação, selecionando e ordenando
trechos previamente existentes ou
modificandoobraoriginalparaum
determinadopúblicoreceptor.

Eaediçãoéumadascaracterísti-
casbásicasdaproduçãodeumape-
çapublicitária,aqualtemporobje-
tivo o estímulo do receptor para o

consumo de uma determinada
oferta.

Essaatividadepropõeummaior
entendimento dos processos en-
volvidosnaproduçãodaspeçaspu-
blicitárias e a identificação de sua
finalidadereal,buscandouma mi-
nimização dos efeitos inadequa-
dos da mensagem contida nas pe-
çaspublicitárias.

DESENVOLVIMENTO
Solicite a seus alunos

que identifiquem as pe-
çasdepublicidadeveicu-

ladasemcanaisdetevêna
semana que mais chamaram sua
atenção.Sugiraqueescolhamuma
delasparasertrabalhada.

Distribuacópiasdaletradamúsi-
ca3ºPlural(cantadapelogrupoEn-
genheirosdoHawai),dividaosalu-
nos em grupos e peça que eles dis-
cutam o significado da música a
partir da questão “Publicidade e
Consumo”.

A seguir, sugira a análise da peça
publicitáriaescolhida,consideran-
doasseguintesperguntas:

1)Doquemaisgostaram?
2)Doquenãogostaram?

3)Oqueaprenderamcomapeça
publicitária?

Orienteosgruposparaquecolo-
quem as respostas em cartolina
com cores diferentes. Junte as res-
postasdetodososgruposseparan-
do-as pelos três tipos de respostas
dadas.

A seguir, o professor e os alunos
farãoumaleituradessas respostas,
tema por tema. Pode ocorrer que
umaspectosejaaceitoporumgru-
poerejeitadoporoutro.Ofatofacili-
taráumestudocomparadodasres-
postas,permitindoumareflexãoso-
bre o impacto da publicidade em
seupúblico.

Para que isso ocorra, sugerimos
queoprofessor inicieadiscussãoa
partirdospontosdivergentes,pro-
curando, então, aproximar as
idéiasparapoderchegaraumacon-
clusãoquantoà terceiraquestão: o
queaprenderamcomapeçadepro-
paganda/publicidade escolhida e
estudada?

Parafinalizar,discutacomaclas-
se critérios sobre como imaginam
que deve ser a relação deles com o
universo representado pelo mun-
dodapublicidadeedoconsumo.

MULTIPLICANDO
Após as discussões, ca-

da grupo poderá desen-
volver nova análise, ago-

racompleta,deoutraspe-
ças citadas, apresentando aos de-
mais as conclusões a que chega-
ram,visandoaaprofundarumame-
todologia de leitura crítica dos
meiosdecomunicaçãoedaspeças
publicitárias.

Osalunospoderãotambémcriar
um blog para iniciar uma série de
análises e reflexões sobre as peças
publicitárias veiculadas nos de-
mais veículos de comunicação, in-
cluindoainternet.

OPAPELDO EDUCADOR
As exigências da reali-

dadesocialemquevive-
mostêmmotivadomui-

tas escolas a redefinirem
seusprocessoseducativos,nosenti-
dodetrazerparaasaladeaularefle-
xões visando à leitura crítica dos
meiosdecomunicação.

Nãopoucoseducadorespassam,
então,a problematizar o conteúdo
dos meios, mostrando a seus alu-
nos as contradições existentes en-

tre os valores hegemônicos da so-
ciedade retratados na mídia e as
propostaseducativasdasfamíliase
dasescolas,chegandoadiscutirco-
mo deveriam ser elaborados pro-
gramasmidiáticos.

Nocontextoda“educaçãoparaa
comunicação” é importante falar
paraos alunos sobreos efeitos cul-
turaisesociaisqueoconfrontoen-
tre as mensagens enviadas pelos
meiosdecomunicaçãoeapropos-
ta pedagógica das escolas gera nos
alunos.
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Vivemosnummun-
doeditadopelamí-

dia;sóoconhecimento
dosprocessosmidiáti-
cosnospermitepartici-
parcriticamentedele”,
MariaA.Baccega(ESPM)
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>pais & mestres

ParaoseducadoresdoEnsi-
noFundamentalqueque-

remaprofundarareflexãosobreo
usodosmeiosdecomunicaçãoe
discussãoemsaladeaula,aUSP
disponibilizagratuitamenteocon-
teúdodaRevistaComunicaçãoe
Educação,produzidapelaEscola
deComunicaçõeseArtesnosite
www.eca.usp.br/comueduc/.Para
assinaraversãoimpressa,ésó
ligarpara0800-7010-081ouaces-
sarositewww.paulinas.org.br.

Sugestãodeaula:EnsinoFundamental
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Useapublicidadeemclasse

>pódegiz OsespecialistasdoNúcleodeComunicaçãoeEducaçãodaUSPindicamossiteswww.midiati-
va.org.bre http://tver.zip.net como boas fontesde pesquisa para arealização daaula de hoje
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Anote
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